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A korkérés gazdasag gondolata mogott az a
kozkeletd megfigyelés all, hogy a termeészet
folyamatai nem termelnek hulladékot: minden
mellek- és vegtermek egyben valaminek a kiin-
dulépontja is, az 6koszisztéma a Nap energiajat
hasznalva végtelen kdrforgashan tartja a rajta
kilénboz6 sebességgel ataramld anyagokat.
Intuitivan leirhato, hogy ha a gazdasag fenn-
tarthato lenne, akkor hasonld anyagaramlatok
kellene, hogy jellemezzek, és azt is tudjuk, hogy
ez tobhnyire nincs igy a gyakarlatban. Ahhoz
azonhan, hogy megvaldsulhasson a kérkérds
gazdasag, jo nehany tudomanyterlletnek kell a
vere, es precizebben megfogalmaznia az oda
vezet6 Ut lepeseit.

Michel Callon gazdasagszocioldgus szerint az
Uzleti kapcsolatokat mindig egy bizonyos keret
jellemzi, amelyben az Uzlet targyat kepez6 aru
vagy szolgaltatas ertelmet nyer. Nem pusztan
egy onalle fizikai termék és a peénz cserel
gazdat, hanem egy kamplex fizikai és szimbo-
likus egységet alkotd assemblage!, amelyben
a hirtokos tarsadalmi kapcsolatokhoz, kul-
turalis eszkdzokhoz, identitashoz stb. is jut
a konkret fizikai targyhoz kapcsolddoan. Ez a
keret, valamint a termék megalkotasa szlk-
segszerlien [és tobbnyire legalabh részben
szandekasan] azzal jar, hogy a termek jellem-
z6it megvaltoztassak, hizonyos tulajdonséagait
megalkossak, masokat elhallgassanak, latha-
tatlanna tegyenek (Callon, 1998].

Callon hozzateszi, hogy mindez nem kizaralag
azert torténhet, mert a termelék valamilyen
maralisan megkeérdéjelezhetd dolgot akarnak
elrejteni, hanem egyszerlen lehetetlen lenne
egy termeékkel kapcsolathan minden Iényeges
informaciot eszszer( id6 alatt megszerezni,
illetve kézvetiteni. Ezzel egydtt Thomas Princen
ravilagit arra, hogy a gazdasag térbeli es kultu-
ralis globalizacigjaval a termekek és Osszete-
véik eredete egyre inkahb tdvoli és homdlyos a
fogyasztok szamara. A beszallitai lancok ilyen
atlathatatlansaga mar tébbrdl szél, mint amit

1 Assemblage: egyfajta kompozicid, valami, ami dssze-
rendezes, 6sszeszerkesztés eredmenyekent jon létre

- fizikai és elvont dolgok elvalaszthatatlanul 6sszekap-
csalt egysege. Barmi, aminek belsé [alkotait rendszerbe
foglald) kapcsolatrendszere és kiils6 kapcsolatai kdlcso-
nésen meghatarozzak egymast. Az Actor Network Theary
szaciolggiai iranyzat egyik alapfogalma, egyetlen szdval
nehezen fordithatd magyarra.

az externdlic® klasszikus fogalma leir, mert
itt az egyeni haszon es a kdzossegi javakhan
esett kar mar nem hasonlithatd éssze, ezeket
tébhnyire szamba venni is hatalmas kihivas
(Princen, 1997].

Ezek a figyelmen kivil hagyott, elrejtett, észre-
vétlen hatasok a karnyezetre, a tarsadalomra
azok a paontok, ahal a korforgds megszakad.
Az aru Uj tulajdonosra talél, valami azonban
elvész, kilép a termeszetes rendezd mechaniz-
musok korebdl, és bar hatasa nem maradhat
el, a gazdasag szerepl6i és szabalyozdi sza-
mara lathatatlan. Az externaliak - tehat mint
szamba nem vett fizikai és tarsadalmi hatasok
- azok, amelyek a gazdasag korkorossegét
megbontjak. Van den Bergh szerint, ha az
externaliak mind megszlnnének, a gazdasag
egyhen fenntarthato is lenne (van den Bergh,
2010).

Az externaliak az élelmiszer-rendszerre eppen
Ugy jellemzék, mint a gazdasag mas agaza-
taira, s jelent6séglik itt is kiemelt fontossagu,
hiszen az élelmiszer egyszerre a legalapve-
tébb, legnélkulézhetetlenebb termékek egyike,
es az eélelmiszer-termelés ma elterjedt, ipar-
szer( gyakorlata a globalis fenntarthatatlansag
egyik legfébb okozdja. Az élelmiszer-termelés
atalakitasa tehat az emberiseg legfontosabb
feladatai koze tartozik, ahol a megfelelé meny-
nyiségl termelést és az ezzel idénként lat-
szolagos ellentétben allo termeészetvedelmet
egyszerre kell megvaldsitani. Tobhféle stratégia
is megszlletett ennek a kihivasnak a kezeléseére,
kozas bennlk az, hogy kulonbozd eszkazokkel,
de jellemzden a termeld és fogyasztd kozott
feszll6 informdcids aszimmetridt igyekeznek
csokkenteni. Az informacids aszimmetria
csokkentésenek és a javasolt madszertanok
hatékonysaganak jelentés irodalma van. Gupta
szerint mivel a piac demokratikus (tehat a
felek egyenléséget és onrendelkezéseét tiszte-
lethen tartd) mikoédéseének a transzparencia
akkor is feltétele, ha ez egyebként nem vezet
jelentds valtozasokhoz, a fogyasztak megfeleld
téjekoztatasa mindenképpen erkdlcsi elvaras
a piac szereplditél [Gupta, 2010). Altalanos-

2 Az Pigou altal leirt fogalom azokat az eredetileg
kivételesnek tartott helyzeteket jel6li, amikar a marginalis
tarsadalmi nettd hasznossag érteke kilonbozik a margi-
nalis privat nettd hasznossagtal, azaz a kozjavak karara

sagban elmondhato, hogy a fogyasztdk figye-
lembe veszik, ha tobbletinformaciat kapnak a
termekek kornyezeti és tarsadalmi hatasairal,
s jelentés részben hajlandék meég pénzlgyi
aldozat aran is az etikusabb terméket valasz-
tani (Kallbekken, Westskog, Mideksa, 2010;
Meise et al., 2014].

Az informacigs aszimmetria megszUntetéset
celzo stratégiak egyik lehetséges csoporto-
sitasat az 1. abran mutatjuk be. A globalis
beszallitasi lancok atlathatdsagat egyes ese-
tekben azzal csokkentik, hogy megbizhato
szereplék nyilvanosan elérhetd maodszertan
szerint ellendrzik egy-egy termek kdrnyezeti
vagy tarsadalmi hatasait, és pozitiv mingsitést
adnak azoknak a termel6knek, akik hizonyos
lepéseket hizonyithatdan megtesznek. Ennek
jellemzd peldai a cimkézett termekek, peldaul
a bio (kornyezeti fenntarthatdsag) vagy fair
trade (tarsadalmi fenntarthatdsag] ming-
sitésl élelmiszerek. Ezeknek a beavatkoza-
soknak az el6nye, hogy mivel nem szikseges
alapvetéen megvaltoztatniuk a beszallitoi
lanc, illetve altaldban a piac szerkezetet, ezért
viszonylag konnyd akar globalis léptékben is
megvaldsitani ilyen rendszereket.

A masik stratégia intézmenyes kontroll helyett
a piac relokalizacigjaban latja a megoldast, és
a problémak egyik f6 okanak vélt globaliza-
ciot szoritja vissza. Egy kozvetitd intézmeny
szakmai hitele helyett ez a megkozelités a
termelék és a fogyasztok koézotti szemelyes
kapcsolataot tartja a transzparencia kulcsanak:
ahol a termelés helyéhez kozel a termel6 és a
fogyasztd szemeélyesen talélkozik, beszélhet
egymassal, ott sokkal kisebb az esélye annak,
hogy a termeles kdrtlmeényei, a termek hatasai
rejtve maradnak, vagy visszajelzés nelkul
okozhat kart a termeld. Ez utdbhi tehat a
konkrét Uzleti kapcsolatba nem, csak annak
piaci kontextusaba avatkozik be, arra sza-
mitva, hogy az Uj kérulmények kozott a ter-
mel6k es fogyasztok kézdsen teremtik meg az
etikusahb élelmiszer-rendszert.

A két strategia kulonbézé modon mativélja a
fogyasztokat. A cimkezett termékek legelter-
jedtebh példaja a hio mindsitést élelmiszer.
Szamos kutatas alapjan kijelenthetd, hogy
a fogyasztok atlagosan 30%-kal hajlanddk
tébbet fizetni ezekért a termekekért, mint a
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cimke].

Van-e helyi, tarsadalmi beagyazottsag?

Helyi termék, amely ellendrzott
gs cimkezett is (bio vagy mas

Ellenérzott termekek (pl. fair trade, hio],
amelyek foldrajzi eredete nem ismert
(vagy ismert, és az nem helyi].

Van-e intézmeé-
nyes kontroll?

a fogyasztok elétt.

Helyi piac, ahal a termelés helye | Konvencionalis élelmiszer, amelynek sem az
igen, de a madja nem ismert

eredete, sem a termelési mddja nem ismert
a fogyasztd eldtt.

1. abra. A fenntarthatd élelmiszerpiac termékeinek ellenérzési stratégidi

konvencionalis technolagiaval termelt hasanlg
termekekert, de egyes kiemelkedd ese-
tekben ez akar 100% is lehet. A hiotermékek
fogyasztoit rendszerint az motivalja, hogy
egeszsegesehb, izletesebb terméknek tartjak
a hio mindsitésd élelmiszereket [Aschem-
ann-Witzel, Zielke, 2017]. A cimkékben rejlé
tovabhi potencialt jél jelzi, hogy a fogyasztok
jelentds része nincs tisztadban a kanvencionalis
termelési kérulményekkel, ha azonban megis-
merik példaul a haszonallatok tartasara jel-
lemz@ gyakorlatokat, jelentdsen megnovekszik
az etikus termekek iranti fogékonysaguk (de
Jonge, van der Lans, van Trijp, 2015).

A helyi termékek a termelési jellemzék mellett
azzal is vaonzzak a fogyasztdkat, hogy a vasar-
last kozosseégi esemeénnye teszik. A vilagszerte
egyre szaporodd helyi piacok az arusitas mel-
lett kulturalis esemeényeknek, személyes talal-
kozoknak, kellemes id6toltesnek adnak teret.
Ez nem csupan egy jol megalkotott marke-
tingstratégia a termékek eladasahoz, hanem
annak a kulturalis mikadésnek a kézpontilag
szabalyozatlan, részben spontdn s valdban
mikodd kdzosségi megteremtése, ami végss
soron a termeékek ellendrzését is végzi. Tohb-
féle intézmeényi keretben is mukadik a helyi
termelés sajatos értékesitése, ezek kozul a
legelterjedtebbek vilagszerte a helyi piacok es
a kozosseg altal tamogatott mez6gazdasag
(CSA]. A helyi piacokon kaphato termel&i aruert
az irodalom alapjan jellemz6en magasabb arat
hajlandak fizetni a fogyasztak, mint peldaul a
hiotermekekert, aminek elsédleges oka Adams
és Salois szerint az lehet, hogy a biotermesztes
téhb évtizedes torténete soran a karabban kis
leptékben elkezdett szelid technologiai for-
radalom madszereit az ipari mezégazdasag
is atvette, igy lehetségesse valt az, hogy hio
mindsitéssel olyan mez6gazdasag mukadjon,
amely a fogyasztok egy része szamara nem
felel meg a fenntarthatdsag elveinek [Adams,
Salais, 2010]. Ugyanakkor az alternativ érte-
kesitési rendszerek miukodtetese koltseges,
ami terjedestk egyik legfébh korlatja. A piacter
infrastrukturaja, az ellenérzéssel, szervezessel
megbizott emberek bere, a sajat logisztika
nemcsak Magyararszagon, de Nyugat-Eu-

répaban is kihivast jelent azoknak, akik ilyen
rendszereket  kezdeményeznek  [Marsden,
Smith, 2005; Balazs, Pataki, Lazanyi, 2016].

Mindezek a stratégiak természetesen nem
elegenddk az externaliak megszUntetesere.
Ahogy Callont irasunk elején ideztik, egy
termeék vésarlasakor keptelenség az 6sszes
relevans informacio felelds merlegelése. Egy
etikus termekeket jeléld cimkerendszer nem
tlzhet ki mas celt, mint hogy hizonyas mer-
tekig tagitja azoknak az informacioknak a
korét, amelyeket a fogyasztok merlegelhetnek
vasarlaskor, es ha igazan sikeres, akkor ezt
az informaciot a fogyasztok idével a nem
mindsitett versenytarsaktal is el fogjak varni.
A helyi elelmiszer-rendszerek ennel egy
lepeéssel tovabbmennek: nemcsak a termek
jellemzdirél zajlé diskurzust atformalni, de
igyekeznek foldrajzilag szUlkiteni, szerke-
zetéhen leegyszerUsiteni azt a teret, ahal
a termek hatasai felbukkanhatnak - ezzel
paradox maédon egyben feleldsséget vallalnak
a tertletukon kivali hatasok elkertléseert is.

2017-es sajat kérddives vizsgalatunk alapjan
a budapesti élelmiszerpiacokon ezek a stra-
tegiak meg fejlédésuk elejen allnak. Eredme-
nyeink szerint a fogyasztok ot jol elkulénithetd
csoportba oszthatok, amelyek kozll kettd
fogékony a fenntarthatdhb élelmiszerek irant.
Az egyik a kiemelkedéen gazdagok csoportja,
akik szinte kizardlag biopiacon véasaralnak, a
masik egy atlagos keresetl, am a fenntart-
hatdség elvei irant igen elkdtelezett csoport.
A fogyasztdk arakrol alkotott atlagos tudasa
pontosnak mondhatd. Ennek ellenére a
fogyasztok tulzottan draganak tartjak a fenn-
tarthatdbb termekeket, azaz nem ertik, vagy
ketelkednek abhan, hogy ezek eppen a fenn-
tarthatdsaguk érdekeben tett lépesek miatt
dragabhak konvencionalis versenytarsaiknal.

Kovetkezteteseink szerint ennek az 8sszeflg-
gesnek a megvilagitasa kulcsfontossagu annak
érdekében, hogy a magyar fogyasztok karében
elterjedjenek a fenntarthatd élelmiszer-fo-
gyasztasi szokasok. Masként fogalmazva:
ahhoz, hogy a korkoérés gazdasag fizikailag
megvaldsulhasson, eldszér a rola szold infor-
macidaramlasnak kell kdrkarasse valnia, vagyis

elegendd informacio kell, hogy eljusson a
fogyasztéhoz, csak igy kaphatnak a termeldk
is megfelelé visszajelzést. Ha ez megvaldsul,
akkor a nemzetkdzi példak alapjan jo okunk van
remelni, hogy a megfelelé tamogatd intézme-
nyek is kénnyebben kibhontakozhatnak.

A tanulmény a Nemzeti Kutatasi, Fejlesztesi
s Innovacids Hivatal tamogatasaval a ,Szan-
dékos koltségathéaritds a dontéshozatalban”
(K120183] cimU projekt keretéhen készult.
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